RAMCOVA ZMLUVA O SPOLUPRACI
PRI REALIZOVANI ENVIRONMENTALNE)J PROPAGACNEJ KAMPANE
uzatvorend podla § 269 ods. 2 zak. & 513/ 1991 Zb. Obchodny zdkonnik v platnom zneni
medzi

Asocidciou: Asociaciou vodarenskych spoloénosti
so sidlom: Pre$ovska 48, 826 46 Bratislava
ICO: 30854156, DIC:2021796062, I DPH: SK2021796062
zapisand v registri zdruZeni vedenom Ministerstvom vnutra SR
pod €. VVS/1-2200/90-674
bankové spojenie:
IBAN:
zastdpena: Ing. Stanislav Hreha, viceprezident
Asociacie vodarenskych spoloé¢nosti

/dalej len ,,asocidcia”/
a

Klientom: Povaiskd vodarenska spoloénost, a.s.
so sfdlom:Nova 133, Povazskd Bystrica 017 46
ICO: 36 672 076, DIC:2022237547, IE DPH: SK2022237547
Zapisana v Obchodnom registri Okresného stdu Trencin,
oddiel Sa, vloZka ¢&.: 10421/R
zastUpena: dvoma &lenmi predstavenstva
PovaiZskd vodarenska spoloénost, a.s.
/dalej len ,klient”/

za tychto podmienok:

L
Predmet zmluvy

Touto zmiuvou zmluvné strany upravuji svoje prava a povinnosti pri realizacii
propagatnej kampane klienta na propagéciu &innosti Povaiskej vodarenskej spoloénosti,
a.s.(dalej ,POVS”), ako aj na zabezpedovanie environmentalne orientovanej vzdeldvacej
a propagacnej €innosti v termineod 22.marca do 22. aprila 2014 a stanovuju pravny ramec
dalSej spoluprace pre pripad pokratovania propagacnej kampane klienta po tomto termine.



.
Zakladné ustanovenie

2.1 Asocidcia sa touto zmluvou zavidzuje komplexne pripravit arealizovat pre klienta
v obdobi 22.3.2014 do 22.4.2014 propagaént kampafi na podporu

» Ochrany Zivotného prostredia vzmysle zvy$ovania napojenosti na verejnu
kanalizaciu, aktivneho prispievania k ochrane podzemnych véd znegkodfiovanim
odpadovych vod vratane zneskodfiovania odpadu zo zimp

> realizacie environmentdlne orientovanej vzdeldvacej a propagacnej cinnosti
preobyvatelstvo vietkych vekovych kategérii o problematike tykajicej sa
zneskodriovania odpadovych véd,

» zodpovednosti obyvatelov ale iprisluinych orgdnov vo veci ochrany Zivotného
prostredia v stvislosti s rieSenim zne$kodrfiovania odpadovych vod

> iniciativy AVS, zastupujicej voddrenské spoloénosti Slovenska, na zmenu prislusnych
ustanoveni zakona Cislo 442/2002 Z.z. o verejnych vodovodoch a verejnych
kanalizaciach, tak aby sa zvysila napojenost na verejné kanalizacie

» realizovania osvety sdérazom na zabezpefovanie tloh environmentélnej politiky
Statua povinnosti vyplyvajicich z &lenstva vEU, vztahujicich sa na  oblast
vodarenstva

Propagacni kampan bude Asociacia pripravovat arealizovat pod nazvom ,Nezatvérajme
ot!” podla charakteristiky propagaénej kampane, ktora tvori prilohu &. 1tejto zmluvy /dalej
len ,propagatnd kampaii”/ vrozsahu aspdsobom podla tejto zmluvy. Klient sa zavazuje
zaplatit za to agenture odplatu podla tejto zmluvy.

.
Povinnosti Asociicie

3.1. Asocidcia sa zavédzujepri plneni predmetu tejto zmluvy postupovat sodbornou
starostlivostou v stilade s platnymi pravnymi predpismi a etickymi zasadami reklamnej praxe
vydanymi Radou pre reklamu. Asocidcia zodpoveda klientovi tie za &innost vykondvanu
tretimi osobami, ktoré s fiou spolupracuiju resp. sa inak podielaji na realiziciipropagaénej
kampane.

Asocidcia sa zavazuje vykonat pri realizacii propagatnej kampane najma tieto &innosti:
- kreativnecinnosti podla bodu 3.2 aZ 3.11 tejto Zmluvy
- ndkup celoplosnych médii podla bodu 3.12 tejto Zmluvy

Kreativne ¢innosti:
3.2.  Asociacia v €asti kreativnedinnostibude vyuZivat okrem iného ajhlavny marketingovy

slogan kampane (dalej len ,claim kampane®),identifikacny vizual a identifikaény zvukovy
motiv, ktoré budi nové a prvykrét pouzité vkampani AVS. Claim kampanebude pouZity



podla povahy v jednotlivych produktoch kampane, na reklamnych tlaéenych materidloch
a v nakipenom priestore v celoplodnych médiach.

3.3.Jednotlivymi produktami kampane su podla prilohy €.1 tejto zmluvy:

a. graficky TV spot vyhotoveny v 2 verziach

b. radio spot vyhotoveny a realizovany v 3 verziach

¢. web banner uréeny pre AVS a vietky VS zdruZzené v kampani

d. inzercia v grafickych vyhotoveniach pre vietky printové média v kampani

e. inzercia v grafickych vyhotoveniach do inych printovych médii — vlastné tlatené nosice VS
f. PR material pre vietky printové média v kampani

g. zvukova identifikdcia — na web AVS a vSetky zdruzené VS — ako zvuk do mobilu na
stiahnutie

3.4. Asocicia udeluje vyhradny, &asovo neobmedzeny sihlas {vyhradnu licenciu) na
pouzitie akychkolvek produktova vystupov kampane vzmysle tejto Zmluvy, ktoré maiju
povahu autorského diela, spdsobom predpokladanym ust. § 18 ods. 2 zakona ¢. 618/2003 o
autorskom prave a préavach sdvisiacich s autorskym pravom v rozsahu pre celé uzemie
Slovenskej republiky.

3.5. Asocidcia udeluje podpisom tejto Zmluvy o spolupréaci pri realizovani
environmentalnej propagatnej kampane zmysle uvedenej zmluvy Povaiske] vodarenskej
spoloénosti,a.s.vyhradny sthlas (vyhradni licenciu) na pouZitie akychkolvek produktov
a vystupov kampane, ktoré maju povahu autorského diela spésobom predpokladanym ust. §
18 ods. 2 zakona &. 618/2003 o autorskom prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom
v rozsahu pre celé izemie Slovenskej republiky nasledovne:

i) pre obdobie od 22.3.2014 do 22.3. 2019 udelila vyhradny sthlas (vyhradnd licenciu)
na pouzitie grafického identifikacného vizualu

i) na &asovo neobmedzené obdobie udelilavyhradny sthlas (vyhradnu licenciu) na
pouzitievietkych ostatnych kreativnych produktov kampane, akoclaimu kampane,
identifikatného zvukového motivu a produktov kampane Zmluvy o spolupréci pri
realizovani propagaénej kampane vratane vietkych a akychkolvek vystupov kampane,
ktoré maju povahu autorského diela.

3.6. Jednotlivé produkty kampane, po schvaleni SR AVS,bude AVS predlozi klientovi na
DVD nositi a/alebo vo vzorke zodpovedajicej vernému vyhotoveniu originalu produktu.

Néakup celoplosnych médii

3.7Propagaénti kampai bude Asocidcia realizovat zaradenim vysledkov kreativnej Casti svojej
ginnosti  do vysielania adistribicie médii podia vopred odsuhlasenychpisomnych
mediaplanov.



3.8.Realizacia kampanebude v médiach :

Televizie: TV Jednotka

Radia: Radio Slovensko
Radio Regina celoplo3ne (vietky tri regiondine okruhy spolu)
Printové média: Zivot
Plus 7 dni
Slovenka
Dom a byt
Vodarenské pohlady

Iv.
Povinnosti klienta

4.1. Klient je povinny na vyzvu Asocidcie poskytnut potrebnd sdcinnost a vyjadrenia
agenture v rozsahu, ktory je nevyhnutny pre splnenie povinnosti Asociécie.

4.2 Klient potvrdzuje, Ze charakteristika kampane tak ako je obsiahnuta v prilohe &.1 tejto
Zmluvy bola klientom odsuhlasend aklient sa sfou stotodnil. V pripade akychkolvek
pokynov pocas realizacie kampane sa klient nesmie odchylit od poZiadaviek pre naplnenie
charakteristiky kampane, ktoré st vyslovne vymedzené v prilohe C.1 tejto zmluvy. Na pokyny
klienta, ktoré st v rozpore s charakteristikou kampane, nie je povinnd agenttra prihliadat,
o com musi klienta bezodkladne pisomne upozornit.

V.
Cena

5.1. Klient sa zavidzuje, Ze za riadne avéas Asocidciou vykonané &innosti pre realizéciu
propagacnej kampane ato kreativne&innosti andkup celoplo$nych médii zaplati Asociacii
odplatu vo vy3ke 3000,-Eur bez DPH na G&et Asocidcie s uvedenim variabilného symbolu
214006.

5.2. Cena je splatnd v dvoch splatkach. Prva splatka do 7 dni od podpisu zmluvy ato
v prvom kalendarnom mesiaci kampane — mesiac marecza realizované plnenia. Zostavajtca
Cast ceny je splatnd v druhom mesiaci kampane, podla vylctovacej faktdry.

5.3.V8etky ceny uvedené v tejto Zmluve a jej prilohéch st cenami bez DPH, pokial nie je pri
jednotlivej Ciastke vyslovne uvedeng, 7e ide o sumu vratane DPH.

5.5.  Vpripade ome3kania s Ghradou ceny alebo jej Casti klientom Asociacii, je Asociicia
opravnend pozadovat od klienta Ghradu zdkonného troku z omegkania a klient je povinny
arok Asociaciiuhradit. V pripade neodévodneného neuhradenia prvej platby agenture riadne
avCas je agentira opravnena od tejto zmluvy odstipit.Odstipenie je G&inné diom
doruCenia pisomného odstipenia od zmluvy  klientovi.V pripade, ak v désledku
neoddvodneného neuhradenia prvej platby agenture riadne a v€as vznikne agenttire $koda,



najma v podobe sankcii od dodévatelov a médii, je povinny tito $kodu nahradit agenture
klient, pokial' za fiu podfa vieobecne zaviznych pravnych predpisov nesie zodpovednost.

5.6. Pre pripad podstatného poruSenia zmluvy Asocidciu, alebo opakovaného
nepodstatného porudenia zmluvy, je klient oprévneny od tejto Zmluvy odstupit.
Podstatnym poruenim tejto zmluvysa rozumie aj nepravdivost vyhldseni Asocidcie v bode
3.3 tejto Zmluvy, poskytnutie kreativnych &innosti, odvysielani TV spotov v rozpore
s odsthlasenymi mediaplanmi, vadne lebo vrozpore sodsthlaseniami klienta.Klient je
opravneny odstipit aj od ciastkového plnenia. Odstipenie je uéinné diiom doruéenia
pisomného odstupenia od zmluvy Asocidcif.

VI. Uéinnost zmluvy.
6.1. Zmluvné strany sa dohodli, Ze zmluva nadobida Gé&innost diiom jej podpisu.
VIl. Spoloéné a zavereéné ustanovenia
7.1. V pripade, Ze niektoré ustanovenia tejto zmluvy sa stant nevykonatelnymi alebo
nedcinnymi, alebo v pripade, ak tdto zmluva obsahuje medzery, nie je tym dotknut platnost
ostavajlcich ustanoveni.

7.2, Zmluvné strany vyhlasujl, Ze si spdsobilé tito zmluvu uzatvorit, oboznamili sa
dokladne s jej textom, tomuto porozumeli, ¢o potvrdzuji svojimi vlastnoruénymi podpismi.

7.3.  Menit a doplfat tito zmluvu je mozné len na zaklade zhodnej véle oboch zmluvnych
stran a to dodatkami uzatvorenymi medzi stranami v pisomnej forme.

7.4. Tato zmluva je vyhotovena v Styroch vyhotoveniach, z ktorych kazdé ma platnost
originalu.

31 MAR. 201 Povaiskd Bystrica 31 MAR. 2014
Virccciiecncieneen e [ - T ; Vo s [ - T ;

Asociacia: Klient:

POVAZSKA VODARENSKA SPOLOCNGST f.s.
ING. JAN BALUS[K

PREDSEDA PREDSTAVENSTVAY
Asociacia vodardnskych spoloénosti PovaZska vuddrenska spoloénost, a.s.
Ing. Stanislav Hrena dvaja ¢lenovia predstavenstva

viceprezident

Prilohy zmluvy:

Priloha ¢.1  Charakteristika propagacnej kampane




Priloha ¢. 1:
Charakteristika enviromentdlnej komunikaénej kampane AVS

Termin kampane :

22. marec 2014 — 22. april 2014

Geografické clenenie:

celoplosne SR

Komunikaéna kampan v 2 linidch:

reklama

PR

Ciel'ova skupina:

Siroka verejnost

odborna verejnost - starostovia obci, poslanci, arady MZP SR, iné

Ndzov kampane: Nezatvirajme otil

Komunikaéné ciele:

Vyzyva k zodpovednosti vietkych.

Vyzyva k ochrane Zivotného prostredia.

Komunikaéné ambicie:

ZvySenie napojenosti na verejnu kanalizaciu

Podpora AVS iniciativy na zmenu zdkona 442/2002 Z.z.

Konkrétne kroky

Asociacia vodarenskych spolocnosti (AVS) vychéddza s iniciativou na zmenu prislusnych
ustanoveni zakona €islo 442/2002 Z.z. o verejnych vodovodoch a verejnych kanalizacich.
Navrh sa tyka povinnosti pripojit sa na verejnt kanalizaciu, ak je v obci vybudovana.

Zakon méZe poskytnit Casovi ulavu (odklad povinnosti na uréitt dobu) tym, ktori maju pri
rodinnom dome zriadenu vlastni domovu Eistiarefi odpadovych vod (DEOV) a prevadzkuja ju
na zéklade povolenia organu Statnej vodnej spravy.

AVS vytvadra environmentalnu komunikaént kampaii, ktora je vyzvou k ochrane Zivotného
prostredia i k zodpovednosti a podporuje potrebu tiprav aktuslneho zikona

Komunikacné atributy kampane:
*Kampan ma vo v3eobecnosti osvetovy charakter.

*Vytvara tlak na svedomie ludi.
*VyuZiva aj dramatické formy, nevynimajic verbalne ,citové vydierania “

*Jej Ulohou je vygradovat problém tak, aby si ho kompetentni ale aj ti, ktorych Zivota sa tyka,
dostatocne viimli.

Vyber medidlnych foriem a médii:

Podla analyzy cielovej skupiny (podla typoldgie Fivotného Stylu nasa CS su lfudia Zijaci v
obciach, s niz8im vzdelanim star3i) a potrieb kampane AVS v ramci rozpoctovych limitov je
odpori¢ana Struktira mediamixu nasledovna:

TV MEDIA :STV
Formy :
- 20 sek spoty



PRINTY

Format Position

Plus 7 dni 1/2 FC

Slovenka 1/2 FC

Slovenka 1/2 PR

Dom a byt 1/2 FC

Dom a byt 1/2 PR

Zivot 1/2 FC

Zivot 1/4 PR

Vodérenské pohlady 1/1 FC

RADIA

radio Slovensko

radio Regina (celoplo$né)
Formy :

radio spoty 30 sek

PR rozhovory



